lhre Werbung auf
den Kassenzetteln

100%§90%

messbar Uber 90% der

Werbung auf dem
Kassenzettel erreicht
die Kundschaft
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Das Konzept

Ticket com ist spezialisiert

auf messbare Werbung im =

Couponing - das heisst, -y e SN FALCONERIA |
10, . :

BUONO SCONTO

Werbung mit Gutscheinen auf
der Ruckseite von Kassabons.

Schauen Sie sich den nebenan
stehenden Film an und Uber-
zeugen Sie sich selbst von der
messbaren und enorm effek-
tiven Werbung, die mit ticket
com maoglich ist:






http://primeconcept.ch/#uber
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Wer sind wir?

- Werber setzen den Kassenzettel bereits
mehr als 20 Jahre als Werbemittel ein.
»ticket com Schweiz” hat nach der Griindung
im Jahr 2004 diese Idee weiterentwickelt

- ,ticket com Schweiz” bietet einen umfang-
reichen Service und ein einzigartiges
Tool, welches Sie bei der Erreichung lhrer
Kommunikationsziele unterstutzt

- Die POS-Standorte sind sorgfaltig ausge-

wahlt und werden nach den BedUirfnissen
und Anforderungen unserer Auftraggeber
stetig erweitert

- Wo auch immer Menschen auf Menschen

treffen — Wir stellen Kontakte her.
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Unsere Vertriebspartner

HILTL
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n ati O n a ‘ e Refe re ﬂ Ze n *weitere Referenzen auf Anfrage
athleticum bon@

ab Einkauf von Fr. 100.—
Nicht kumulierbar.

5000256 ME 5

athleticum Suhr

athleticum.ch ab Einkauf von Fr. 300.—
Nicht kumulierbar.

5000257 ME 5

RATIS-EIN Gutschein 10.—

ins Grand Casino Bern bei einem Einkauf ab 60.—

bis 18.12.2014, jeweils So-Mi.
ab 18 Jahren. Ausweispflicht.
umulierbar mit anderen Aktionen. OttosI Ch
grcndcasino-bem ch . Giiltig bis am 30.8.2016. Ausgenommen Webshop, Tabakwaren und Alkohol!
| | Pro Einkauf 1 Gutschein. Nicht kumulierbar mit anderen Rabatten!

VAEIDOIEINOJALY2902 2016

“Offerta valida solo

_
D\
alpamare
ALPAMARE
GWATTSTRASSE 12
8808 PFAFFIKON SZ, ALPAMARE.CH
Giiltig bis 31.8.18 fur max. 4 Personen, exkl. Tarif Klein

kind. Nicht kumulierbar mit anderen Vergiinstigungen oder
Aktionen. Kasseninfo: 20chic_zs
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lokale Referenzen et Feforenen st A

www.easy-drive.ch
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lhre Vortelile

100%
Messbare
Werbung

Unschlag-
barer TKP

Uber 90%

der Werbung auf
dem Kassenzettel
erreicht die
Kundschaft

365 Tage
pro Jahr

Verteilung
lhrer Werbung

75%

der Kunden profitieren
regelmassig von den
Gutscheinen

RegelmaBig

werden durch die
dauerhafte Verteilung
lhrer Werbung
Kaufbedurfnisse
ausgelost
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Testimonials

»Eine Verkaufsférderungsmassnahme
mit einer solchen Rliicklaufquote habe
ich bis dato noch nicht erlebt”

Beat Lehmann
Grand Casino Baden

EF"E GUTSCHEIN
Leiter Marketing, PR und Media

¢ Freier Eintritt
!l ¢ Drink aus der Welcome-Karte
E1 (Kaffee, Softgetranke, Prosecco, Wein, Bier)

©

GRAND CASINO
BADEN

ro Person und Spieltag an der Reception
inlosbar, Eintritt ab 18 Jahren mit gliltigem Ausweis.

,Als grosster Schweizer Freizeitpark
haben wir schon diverse Aktionen
Rabattgutscheinen ausprobiert. Keine
war so effizient wie jene von ticket com.
Wir schatzen die Flexibilitét von ticket
com ausserordentlich. Sie erlaubt uns,
unser Marketing zielgruppenorientiert
einzusetzen.”

Spiel, Spass und Abenteuer!

Erich Brandenberger ba wirer D
Bodensee-Freizeitpark was erleben!
CONNY-LAND AG

gedffnet von April bis Oktober, 10 bis 18 Uhr
CONNY-LAND, CH-8564 Lipperswil, www.connyland.ch

»,Durch die ticket com Kampagne erreichen wir neue
Kundinnen auf eine unaufdringliche Art und Weise.
Die Riicklaufquoten Ubertreffen die Erwartungen”

Pascal Weber,
Marketingleiter Chicorée Mode AG
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»Die Zusammenarbeit mit ticket com entspricht
exakt unserer Strategie fir eine optimale Ziel-
gruppenerweiterung. Seit der Zusammenarbeit
entwickeln sich die Besucherzahlen in diesem

Zielgruppensegment sehr erfreulich.”

Catrin Hardung (Leiterin Marketing und Verkauf)
Alpamare

»Mit der Verkaufsférderungsmassnahme »10 % « ist

nicht nur die Rlcklaufquote sensationell, sondern <&@pyumeo

auch der Durchschnittseinkauf finf mal héher” inin

Massimo Moretti (Leiter Marketingservice) 10% RABATT-BON
JUMBO Giiltig ab einem Einkauf von Fr. 100.-

Einlésbar bis 31.1.2015!
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Eingeloste Gutscheine pro Jahr

(ein paar Beispiele):

600'000 1300 2'500'000 3600 1200000 1400 800’000 64

www.easy-drive.ch

1200000 1000 1200000 250 1400000 1300 1'440'000 11'000

Kassabon/Jahr Retouren/Jahr
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Auf einen Blick

292

Zielgruppe

Die Zielgruppe ist breitgefa-
chert und wiederspiegelt die
Kundschaft der geplanten

Distributionskanale
(z.B. McDonalds, Migros, AVIA etc)

Uber 90% der Werbung er-

reicht die Kundschaft und 75%
der Kunden profitieren regel-
massig von den Gutscheinen

Eine Quittung hat im Durch-
schnitt 2,1 Leser

@

Regionalitat

Die Standorte konnen
lokal, regional und national
gebucht werden

Einsatzperioden

Die Mindestlaufzeit betragt
12 Monate

Die Kampagnen starten
jeweils am 5. Juli (Sommer)
oder am 5. Januar (Winter)

*

Besonderes

Branchenexklusivitat pro
Standort

2 verschiedene Layouts pro
Kampagne sind mdglich,
2.B. 50% der Kassenrollen
mit Sujet 1 und die anderen
50% mit Sujet 2
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Produktion

CHF Technische Kosten

CHF 295.— pro Kampagne
Anzeigenschluss:
* jeweils 5 Wochen vor Kampagnenbeginn

D Layout:
Farbe: cmyk
Format: 70 x 33 mm
Auflésung: 300 dpi





